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Tenerife Norte

Ubicado en La Laguna y perfectamente integrado en el corazén urbano vy cultural del
norte de la isla, el Aeropuerto de Tenerife Norte es un punto clave en la movilidad
del archipiélago y una conexion esencial con la peninsula. Su caracter dinamico, su
cercania a zonas residenciales y su fuerte vinculacion con el tejido empresarial y
administrativo lo convierten en un espacio estratégico para que las marcas generen
impacto y visibilidad .

El aeropuerto canaliza diariamente un flujo constante de pasajeros entre Tenerife,
Gran Canaria, La Palma, Lanzarote, Fuerteventura y El| Hierro, ademas de sus
conexiones directas con Madrid, Barcelona y otras ciudades peninsulares . Este
movimiento continuo, compuesto por residentes, profesionales, estudiantes vy
vigjeros frecuentes, crea un entorno publicitario ideal para mensajes de alta

repeticion y notoriedad .

Un aeropuerto cercano, estratégico y con un flujo constante de viajeros: el lugar

perfecto para impulsar tu marca con resultados reales..

Alentamenie
jft
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Destinos:
114 destinos

Aerolineas:

46 compaiias

Pasajeros:
Ano 2025 :13.969.678
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¢, Por qué Publicidad en Aeropuertos?

El Valor Diferencial del Aeropuerto

, .
I n d I Ce Notoriedad Exterior

Marcas que confian en nuestros soportes

Nuestros soportes en Canarias
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OEl viajero en aeropuerto esta atenth
expectante y con tiempo.
\ No huye de la publicidad: la consumeo




-7 gPor qué
Publicidad

B Atencion real, no interrupcion:

en Aeropuertos?

A El viajero no hace scroll ni puede
bloguear el mensaje.

A Estd presente, con tiempo vy
predisposicion a recibir estimulos .

A La publicidad se consume de forma
natural y consciente .
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El momento mas receptivo
del viajero:

A El aeropuerto es un espacio de
espera, planificacion y emocion.

A Un contexto ideal para generar
recuerdo, confianza y preferencia de
marca antes, durante y despueés del
viaje.
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] Exclusividad que eleva la marca:

A En aeropuertos no compites con cientos
de impactos simultaneos .

A Tu mensaje destaca en un entorno
premium reforzando posicionamiento,
estatus y percepcion de marca.

] Clientes con alto nivel adquisito:

A Publico con mayor capacidad de gasto y
decision de compra..

A Entorno asociado a percepcién de tu
marca con alto valor.

A Turismo Yy viajes de negocios.
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EL VALOR DIFERENCIAL
DEL AEROPUERTO
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POR QUE LOS AEROPUERTOSEN CANARIAS MULTIPLICAN EL

“\ VALORDE TU MARCA

Canarias recibe un perfil de viajero con alta capacidad de gasto,
que convierte al aeropuerto en uno de los puntos de contacto
publicitario mas valiosos de Canarias.

A El gasto medio por turista en Canarias supera los 1.300 & por
viaje, con estancias largas y alto consumo en alojamiento, ocio,
movilidad, restauracion y compras.

A Los aeropuertos canarios concentran uno de los mayores flujos
de pasajeros de Espafia, nacionales e internacionales, con alta
repeticion anual.

A En Canarias la poblacién local suma mas de 2 millones de
personas, nos visitan al afio mas de 15 millones de turistas por
lo que suponen un incremento exponencial de futuros clientes.

Fuentes: AENA /ISTAC / Promotur / INE z EGATUR
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LOSAEROPUERTOEANARIOSNO SOLORECIBENTURISTAS

Concentran de forma recurrente a perfiles locales de alto poder
adquisitivo y alta capacidad de decisibn de compra. Canarias
registra un elevado volumen de desplazamientos interinsulares y
nacionales por motivos profesionales, empresariales y de
direccioén .

A Viajeros de negocios y empresarios locales, estos perfiles
presentan rentas medias y altas, mayor consumo en Sservicios y
0 una elevada capacidad de decision de compra .
A Directivos, altos cargos, y funcionarios publicos, perfiles con alta
estabilidad econdmica, alto nivel formativo y consumo
recurrente de servicios y productos de valor.
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ALTA NOTORIEDAD EN AEROPUERF




EL ENTORNO QUE MULTIPLICA
EL RECUERDO

A Los entornos aeroportuarios presentan niveles de atencién superiores al
debido al tiempo de permanencia y menor saturacion publicitaria .

A El pasajero permanece en aeropuerto edurante un tiempo prolongado |,
generando multiples oportunidades de impacto durante el recorrido .

A Las marcas presentes en aeropuertos se asocian a viaje, experiencia,
internacionalidad vy calidad, elevando la percepcion de marca.

Fuente: Estudios internacionales deAirport Media

PUBLICITARIA




POR QUE ELEGIR A
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] Experiencia que da
resultados:

Mas de 60 afnos liderando la publicidad
en Canarias

A Conocemos el territorio
A Los flujos de tréafico
A Elcomportamiento del consumidor

] La exclusiva de Aeropuertos
en Canarias.

A Cobertura real
A La mayor disponibilidad de soportes
A Presencia en todas las islas

4 clav
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] Eduipo, medios y ejecucion.

Contamos con el equipo técnico, los
recursos, Yy la capacidad operativa para:

A Crear

A Producir

A Instalar

A Activar campafias en tiempo y forma

] Ubicacion, mantenimiento y
garantia de exposicion.

Nos ocupamos de:

A Seleccionar las ubicaciones mas
eficaces

A Mantener los soportes en O6ptimas
condiciones

A Garantizar la correcta exposicion de
la creatividad en el soporte
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MARCAS QUE CONFIAN

EN NOSOTROS
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NUESTROS AEROPUERTOS




EXCLUSIVA EN LOS 8
AEROPUERTOS DE CANARIA

Disponemos de la exclusiva publicitaria en los 8 aeropuertos del
archipiélago, garantizando una presencia estratégica en todos los puntos
de entrada y salida de Canatrias.

Cobertura i ntegral en todo el territorio
Umpacto sobre trafico nacional e internaci
Control total del <circuito aeroportuario
Presencia en |l egadas, salidas y zonas de
Un dunico interlocutor para todo el archipi

Nuestro posicionamiento exclusivo nos permite activar campaifias coordinadas
en todas las islas, maximizando notoriedad, frecuencia y eficacia.




NUESTROS SOPORTES EN R
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GRAN FORMATO

Soportes de alto impacto en puntos
estratégicos de flujos de pasajeros
tanto en salidas como llegadas.

CIRCUITOS DIGITALES

TS MALETAS o e Impacta con tu comunicacion en
IGELCE W= . o - circuito digital con pantallas ubicadas
' . | B - . en puntos de alta densidad de trafico

de pasajeros al mismo tiempo .

SOPORTES INDOOR &
OUTDOOR

P S— Soportes en interiores y exteriores de
T — l aeropuerto en puntos calientes de alto
Impacto .
):'
‘ | MARKETING ESPECTACULAR
ae | gl ~=3 PR Exposiciones de producto, eventos,
| — oT=- . stands y realizaciones de acciones

S especiales en ubicaciones especiales
dentro de los aeropuertos .
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DISPONIBILIDAD DE SOPORTES
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SALA DE LLEGADAS



Circuito Digital
Llegadas y Salidas

Se enviara certificado de impresiones a la finalizacion de la campafia como comprobante de emision

Circuito de Llegadas:
10 pantallas 70HD en hipodromo de maletas y 1 pantalla gran

formato LED. Spot de 10 segundos. PIE

5.346 impresiones/dia

Circuito de Salidas:

2 pantallas gran formato LED ubicadas a ambos lados de filtro de

seguridad . Spot 10 segundos *@é
972 impresiones/dia

No incluye video a emitir -

Maximo 4 creatividades arotar . e

LLEGADAS SALIDAS
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Pantalla Digital
Salidas

LINEAS AEREAS Y EMPRESAS COLABORADORAS

AIRLINES AND COLLABORATING COMPANIES

wﬂw;) (MINOIYI\M i

Se enviara certificado de impresiones a la finalizacion de la campafia como comprobante de emision o O Blimey
JUTh SBR08 Oreanr¥olks

’T\Wnlki IBERIAI Ii
Pantalla digital en planta alta, antes de tienda pasanrte y frente ala e S
sala VIP del aeropuerto con el 100% de exposicion. Formato de i i
pantalla en Vertical. = L

LS deg..
Medidas : 2160x3840 R

Spot 10 seq,
24 FTPS

No incluye video a emitir e
Maximo 4 creatividades a rotar . 2 s
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Luminosos entrecinta doble cara ubicados en
cinta de recogida de Equipajes Salade llegadas.

Medidas : 80 x 120 cm
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N7 En Canarias. |\
SOmMOos de Exterior.

Mupi entrecinta
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Cristalera puerta

antl -retorno

Cristalera lateral anterior a las puertas

antirretorno, con impacto al 100% del

pasajero regional.

Medidas: 5,55 x 2,30 mts.
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Cristalera puerta
antl -retorno
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Cristalera especial lateral derecho Sala,
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Impacto frontal de todos los pasajeros que

entran a Sala.
Medidas: Cristaleras 4,75 x 1,91 m
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N
Cristalera puerta

antl -retorno

Paneles ubicados en entrada desde finger.
Entradas norte y sur.
5.40 X 1.35 mts. / medidas 4.30 X 1.22 mts
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