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Nuevas tarifas desde ayer

El aparcamiento del Aeropuerto de Santiago
regala dos dias de estancia a la semana

* En el parking general, para estancias de una semana, los dias 6 y 7
seran gratis.

* "Valet Parking" ofrece plazas durante 3 dias con servicio de recogida y
entrega del vehiculo junto al edificio terminal por 17 euros

2 de julio de 2012

El Aeropuerto de Santiago ha puesto en marcha desde ayer 1 de julio
dos promociones en los distintos aparcamientos a disposicién del usuario
para adaptarse mejor a sus necesidades.

En primer lugar, en el aparcamiento general del Aeropuerto de Santiago
se podran obtener dos dias gratis para estancias de una semana y cuatro
dias gratis para estancias de mas de catorce dias.

La segunda promocion consiste en que los usuarios del Aeropuerto
también podran utilizar los servicios de "Valet Parking" con unos precios
muy ventajosos y con la calidad, la seguridad y la garantia que ofrecen las
instalaciones aeroportuarias. Asi, los pasajeros que utilicen este
aparcamiento (con servicio de recogida y entrega del vehiculo en la
puerta del edificio terminal) podran hacerlo por 15 euros para dos dias de
estancia o por 17 euros para tres dias completos de estancia.

Por otra parte, para los momentos con prisas y para los clientes mas
exigentes, el Aeropuerto de Santiago pone a disposicion del usuario el
“Parking Express”, ocho plazas de aparcamiento situadas frente a la
puerta de llegadas de la terminal.

Esta informacién puede ser utilizada en parte o en su integridad sin necesidad de citar fuentes
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La nueva oferta comercial en los aparcamientos responde a la necesidad
de ajustarse a las necesidades de sus usuarios y ofrecerles un servicio
competitivo. Para el disefio de las ofertas y de las nuevas tarifas, se ha
realizado un estudio entre los clientes actuales del Aeropuerto, usuarios o
no de los aparcamientos, y conocer asi sus demandas y poder adaptar los
productos a ellas.



